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友商的格子系列



站内的格子系列



元素解读：格子系列
元素来源：经典的英格兰格子系列（IT男&学生）粗格子

Burberry格子系列（奢饰品追求者）
细格子暗纹商务（精致的中产阶级）

上衣:
较修身版型+格子：对应精致的商务男性

年龄层次：25-35岁
穿着场景：约会，工作等相对应的需要一定的穿着要求的

较宽松版型+格子：对应舒适度更高的普通男生
年龄层次：全年龄阶段
穿着场景：全生活场景的穿着。

裤装：
格子：时尚单品，追求潮流度的男生

年龄层次：35岁以下（根据格子的具体设计以匹配具体年龄层次）
穿着场景：日常街穿

格子元素选择的理由：
1（经典&商务格子）经典的欧洲元素，符合中东人民收到欧洲的文化影响。 IT男的偏好，代表着一定的
社会地位。实际上是一种社会地位的追求。
2 （Burberry格子&格子裤） 绝对的潮流元素，对潮流男生有一定的追求度，且最好搭配素色T恤做上衣
搭配



友商的单条纹系列
常规白色单条纹

不同颜色的撞色单条纹
非常规位置的单条纹
变型的字母单条纹



站内已有的单条纹系列：
主要集中在侧缝处的拼接条纹



元素解读：单条纹系列
元素来源：Adidas的侧边撞色三道条纹

高尔夫的赛事服装
主要面对消费者： 运动休闲大众群体
条纹的设计位置：
结构线处的撞色条纹设计：通常位于胸线，裤子侧缝，胸前拉链，上衣
侧缝。
非结构线处的撞色条纹设计：通常位于领子，短袖袖口上，不对称单边
裤脚上方，袖口上方，颈点下拉，胸前下拉

其中领子处的单条纹以及颈点下拉的单条纹POLO通常面向的是三十岁
以上的精致商务男士。
其余皆面向大众消费者，其中运动元素越高，颜色越鲜艳，面向的市场
客群越年轻

单条纹元素选择的理由：
经典的运动休闲服装元素，简单的设计，可以保证常年对于消费者具有亲和度，同时不需要过多的考
虑穿着场合的影响。



图案元素合集

趣味食物系列：
形式主要为3d印花

性感系列：
主要以高点击的性感图片为主
隐晦一点儿的，抖音能播放的就
可以



足球系列
补充提示



热门IP系列:福尔摩斯&荒野大镖客&穿条纹衣的男孩&joker&纸钞屋&超能计划&钢铁侠



图案元素解读：趣味食物系列
元素来源：常见的餐饮品牌，包括但不限于（麦当劳/肯德基/星巴克/可口可乐/雪碧/百事可

乐/披萨/汉堡等）
主要面对消费者： 性格夸张张扬乐于表现自己的年轻人（SNAPCHAT）

图案元素解读：性感系列
元素来源：国内抖音常见的性格图片（尺度不可过大）

主要面对消费者： 好奇心强烈的男生和寻找刺激的中年大叔（SNAPCHAT&FACEBOOK）

图案元素解读：足球系列
元素来源：中东主要国家队以及主要俱乐部，同时可增加欧洲出名俱乐部

主要面对消费者： 喜欢足球的人（SNAPCHAT&FACEBOOK）

热门IP元素分别为：当前中东高热度电影，书籍，以及游戏宣传
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案例分享



第一步：
让人知道你卖的商品什么样子

第二步：

为什么买你的商品不买别人的商品
（即商品特色）



主图尺寸标准：
正方形：1:1（像素至少800*800）

不要上其他尺寸的，直播里说的
2：3和3：4暂时不开放。
低于800*800像素的商品图片会比较模糊，
超大的商品图片如2000*2000，消费者会加载很久
才能加载出来

1：1



基础主图



最简单的最优主图：商品平铺，图案工艺设计出现
在主图内。
适用品类：单面有图案或工艺的所有服装。



一个SKU做主要露出
其他颜色SKU通过叠放形式露出
适用品类：基础款颜色特别多的SKU（颜色丰富）



一个SKU做主要露出
其他颜色SKU通过拼图形式露出

适用品类：SKU较少的无特别设计的款式


