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冬装元素指引

01



一、棉衣：“轮胎”型最热销

⚫ 颜色：深色系为主，除了主流黑色，可以增加
深蓝色、深灰色

⚫ 潮流元素：左胸前可以印嗰种LOGO（图1-2）、
连帽款（图3）、亮面字母（图4）

⚫ 供货价：不低于40，主流供货价50~70，价格
太低的款式质量差（填充物少、图物不符，则
差评率高）

⚫ 欧码尺码参考右表👉，不符合欧码的必须设置
【弹性发货】后才能上架，否则差评率一定很
高！



二、棉衣：加绒(含棉)连帽(含毛领)棉服/羽绒服/派克服

⚫ 颜色：深色系为主，除了主流黑色，可以增加
深蓝色、灰色、酒红色、迷彩色

⚫ 潮流元素：多口袋、毛领、胸前徽章
⚫ 供货价：不低于80，主流供货价90~130，价格
太低的款式质量差（填充物少、图物不符、毛
领质量差）则差评率高

⚫ 欧码尺码参考右表👉，不符合欧码的必须设置
【弹性发货】后才能上架，否则差评率一定很
高！

大牌款式参考：
加拿大鹅：https://canadagoose.tmall.com/

波司登：https://bosideng.tmall.com/

https://canadagoose.tmall.com/
https://bosideng.tmall.com/


三、中长款毛呢大衣

⚫ 颜色：深色系为主，主流色灰色、卡其色，辅
助色深蓝色、黑色

⚫ 潮流元素：纽扣、翻领、收腰，两侧腰间口袋
⚫ 供货价：不低于90，主流供货价120~150，价
格太低的款式质量差（面料薄、做工差）则差
评率高

⚫ 欧码尺码参考右表👉，不符合欧码的必须设置
【弹性发货】后才能上架，否则差评率一定很
高！



四、夹克外套：运动夹克（风衣）

大牌款式参考：
Nike：https://nike.tmall.com/

Adidas：https://adidas.tmall.com/

Fila：https://fila.tmall.com/

⚫ 颜色：浅色系为主，主流色白色、蓝色、撞色，
辅助色黑色

⚫ 潮流元素：色块拼接、连帽
⚫ 供货价：不低于40，主流供货价60~80，价格
太低的款式质量差（面料薄、做工差）则差评
率高

⚫ 欧码尺码参考右表👉，不符合欧码的必须设置
【弹性发货】后才能上架，否则差评率一定很
高！

https://nike.tmall.com/
https://adidas.tmall.com/
https://fila.tmall.com/


五、夹克外套：飞行员/棒球外套

⚫ 颜色：卡其色系为主，主流色卡其、深绿，辅
助色黑色、灰色

⚫ 潮流元素：多口袋、徽章、工装风格
⚫ 供货价：不低于60，主流供货价70~90，价格
太低的款式质量差（面料薄、做工差）则差评
率高

⚫ 欧码尺码参考右表👉，不符合欧码的必须设置
【弹性发货】后才能上架，否则差评率一定很
高！



六、牛仔外套

⚫ 颜色：牛仔蓝为主，辅助色黑色
⚫ 潮流元素：加绒、毛领
⚫ 供货价：不低于90，主流供货价100~130，价
格太低的款式质量差（面料薄、做工差）则差
评率高

⚫ 欧码尺码参考右表👉，不符合欧码的必须设置
【弹性发货】后才能上架，否则差评率一定很
高！



七、皮衣夹克：仿皮

⚫ 颜色：卡其、黑色为主
⚫ 潮流元素：常规收身款、机车款
⚫ 供货价：不低于50，主流供货价60~100，价格
太低的款式质量差（面料薄、做工差）则差评
率高

⚫ 欧码尺码参考右表👉，不符合欧码的必须设置
【弹性发货】后才能上架，否则差评率一定很
高！



男装仿品元素集合
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最近热销的品牌

√

X

运动类型：Adidas，Nike,Reebox

棉衣羽绒服：北面，加拿大鹅，GXG，波司登
常规休闲：汤米tommy Hilfiger ，Fila

各自去查询天猫和他们国外的官网（部分需要翻墙）

其他的大牌，如古驰，香奈儿，CK,LV，巴宝莉等，如果不是款式新而只是
印一个logo的，可以不用上新了，现在已经满了。
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橱窗位操作和答

疑



橱窗位是什么？

给流量

商家自己能控制的流量，商家自己要测品要推品可以使用的方法



橱窗位在哪？



橱窗位的个数怎么分配？



如何判断推荐什么款？



总结

橱窗推荐的款，在平台里跟所有的橱窗款一起竞争排序，按照曝光点击率和下单
转化率的成绩排序：

成绩越高=排序越前=流量越大；成绩越低=排序越后=流量越小

最长扶持时间为7天。

确保每天看，每天研究与思考、依据数据调整！！！

所有中尾部和新商家，只要你有橱窗推荐位，逆风翻盘的机会就在眼前，趁黑五
流量高峰期，好好利用你们的橱窗位吧！！！



01 02 03

同款竟售操作和

答疑



同款竟售是什么？

为了帮助Fordeal的用户能够高效的在平台购买到最具性价比的商品，同时助力平台的优秀商家，能
够更高效的将自己的商品匹配给用户，从而提升商品销量，平台计划于9月份开始推出同款竞售体系，
所有同款商品中的最优商品，将获得平台最大的流量扶持。

性价比称王



同款提报在哪？

翻页查询，之后会推出品类和标题查询的功能，现在数量较少的情况下翻页查询



在哪查询结果？

一般在24小时内会出现提报结果



有什么要求

1、商品和商店的ODR 都< 3%

低于这个值审核不会通过，你的同款也可能会被其他款抢流量

2、比较商品里的最高价，谁最低推荐谁

一个商品里有多个价格（区间价），只拿这个款的最高价格和别人的最高价格比较，
谁低谁更有资源



现在能竟售的商品为什么这么少?

为了保护商家的日常销售，不是每个款都开同款竟售，会对以下款开同款竟售

1、差评过多且销售较好的款
鼓励商家能提供更好的质量的相似款，这些款日常销售和流量都很足，商家
跟同款也会有销售和流量，但前提是质量好，否则这一把“双刃剑”会伤到自己

2、尺码不过关的
每日群里都会公布今日质检组抽检到哪些商品，只要在每天的18点前改好，
自己的款就不会被别人同款竟售，每天抽空看一下改好，5分钟都不用，自己的
爆款就能保住，何乐而不为呢？
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活动报名注意细

节



细节
1、有邀请的都必须没有区间价

邀请的商品平台都会让利，放到首页的一口价专区，就像淘宝的“9.9包邮”
区间价打不了一口价，运营会发出一次邀请并在群里提醒，在下次邀请前
改好区间价即可报名成功获得流量

2、活动折扣≤日常折扣
不要出现日常卖100块，活动卖120块，这是欺骗消费者的行为，因为这时
别人都在降价，你在涨价，你的转化率会猛跌

3、一个商品不要超过100个sku

一个款7个尺码（S-4XL），10个颜色才 70个sku，太多的sku在让消费者
选择的时候会增加消费者的犹豫时间，很容易导致订单流失。

4、报进来的商品就要保证库存
活动开始到现在每天都有商家因为卖太好没有库存导致发不出货的，但是
他们给商品写了几万的库存报进活动，所以报进活动要确定好折扣和库存，
不要轻易改动，活动商品都是有花真金白银在做推广的，推广了却说没货
会造成商家的不诚信行为，自己的店铺也会因为高ORD处于受限



细节
4、报进来的商品就要保证库存

填到这个表格：【腾讯文档】活动解锁
https://docs.qq.com/sheet/DSmFoR1RZeW5VZ3JC

每天12点和18点各处理一次



细节
5、所有国家可售

商家在上架的时候选择所有地区可售，这样可以让自己的商品被更多的
的人看到。默认就是全部销售地区，这个直接在商品编辑里修改！！


