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外套



按照自身实力选择精准市场,精准定位
高流量商家，应主动出击主力市场，加大市场占比
低流量新商家，应避免竞争，选择细分市场，快速进入市场

拿货型商家，应出奇制胜，版型颜色设计丰富度是最容易突破的点
生产型商家，应品质为王，基础款基础色系基础设计为主，做价格突破

消费者画像



年纪

倾向低频高品质消费
版型要求更加宽松
颜色丰富度降低
消费实力增高
设计更简单

各元素市场占比
相对宽松标准版>标准版>修身版
基础颜色>主题色系>点缀色系
无设计>轻设记>设计款
性价比>anything

消费者画像



消费者画像



主力风格
市场细分



补充风格

市场细分

市场细分



市场细分



主力风格
市场细分



补充风格

市场细分

市场细分



销售节奏



潜力市场：
200SR+的高质量男装外套
0-50SR 的 超低价 清仓甩货

主力市场：
100-200SR 竞
争激烈，但收获
丰厚
50-100SR  价格
血拼

销售节奏

市场调研的价格分布 平台销售的价格分布



品类负责人名片

负责品类：外套、T恤、衬衫、Polo、套装

fordeal男装QQ群里搜索：Fordeal—子明

男装QQ群：795897674
子明QQ： 993122667
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01 消费者画像

购买动机 求新动机 求实动机

场景 社交场所60%家庭场所30%工作场所10% 社交场所40%家庭场所50%工作场所10%

偏好优先级 图案>颜色>价格>版型>材质>品牌 材质>品牌>颜色>版型>价格>图案

购买频次 一年购买多次 一年约购买2-3次

图案
秋季大图案，热点图案文字

秋冬都以纯色为主
冬季纯色，非图案细节搭配

版型偏好 常规版>宽松版>修身版 常规/宽松>修身版

颜色偏好
全颜色偏好 全颜色偏好

黑白>其他色 其他色>黑白

搭配
秋季上衣的主角 秋季上衣外穿/内搭

冬季作为上衣内搭 冬季作为上衣内搭

消费年龄段 主要是年轻人，30岁以下 全年龄段

销售节奏
有明显秋冬季节的地区，秋季销售>冬季销售

无明显变化
秋冬季节不明显的地区，无明显变化

求新动机更注重表达，更追求时尚热点元素，消费较感性，看到喜欢的就买
求实冬季更注重穿着舒适，对图案要求不高，消费较理性，穿着舒适是重点，所以材质和尺码对这部分人很重要



02 类目分析

过去一年销售数据趋势

8月-9月起势：上新测款

10-11月：黑五-一年最高峰

12月-1月：季节需求，清仓需求



02 类目分析

0-100 SAR

100-150 SAR

150-200 SAR

200 SAR以上
0-100 

SAR

100-150 

SAR

150-200 

SAR

200 SAR以

上

卫衣在中东需要更高的性价比

市场调研的价格分布 平台销售的价格分布



需求

丰富度

图案丰富度
热点元素及时

上新

不以图案为主
的非纯色款

时尚热卖元素
及时上新

纯色款

颜色覆盖全

版型覆盖全

稳定性 低ODR
缺货ODR及时

整改

03 企划方向-卫衣



04 风格分类

风格划分

纯色款

非具体图案
款

具体图案款



纯色款

一、定义
整体95%以上只有一种颜色

二、CPV填写
“印花主题”选“无印花”
“图案”选“纯色”

三、扩款方向：
颜色更多
版型更多：连帽/无帽，宽松/修身
材质更多：棉，空气棉，涤纶，绒……
图片更好：有无模特，模特是否外模



非具体图案款

一、定义
线性和抽象的图案，整体非纯色的款
如：泼墨条纹格纹撞色迷彩

二、CPV填写
“印花主题”选“无印花”
“图案”大多选“拼接/撞色/条纹/格纹/迷彩/涂鸦”，有其他的非图案也可以选

三、扩款方向：
去年同期热销款
近期其他网站热销款
男装QQ群定期同步风格潮流款



非图案款
CPV填写
“印花主题”选“无印花”
“图案”选“拼接/撞色/条纹/格纹/迷彩/涂鸦”

非具体图案款



具体图案款

一、定义
具体的图案的款式
如图案：动物植物人物头像logo文字等

二、CPV填写
“印花主题”选相应的印花主题
“图案”选各种具体的图案

三、扩款方向：
时事热点元素：游戏，影视，动漫，明星
男装QQ群定期同步的热点时事



图案款
CPV填写
“印花主题”选相应的印花主题
“图案”选各种具体的图案

具体图案款



图案款
CPV填写
“印花主题”选相应的印花主题
“图案”选各种具体的图案

具体图案款



负责品类：卫衣、所有裤装（休闲、牛仔、
运动）、内衣、家居服

fordeal男装QQ群里搜索：Fordeal—桂味

男装QQ群：795897674
桂味QQ：447149034

品类负责人名片
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ODR

上新指导
C O N T E N T S



颜色：黄色
可做更改：提升明度，柠檬黄
变红色底色，绿色底色等

图案：树叶
可做更改：枫树叶/棕榈
叶/椰树等等各种植物的
叶子
也可做红色树叶 黑色树
叶 反光树叶

工艺：满地印
可做更改：左胸小印花
/刺绣/拼接半边素色
反光处理

版型：标准衬衫
可做更改：大廓形/修身版
T恤，长袖衬衫，外套……

先做元素拆分，然后替换部分元素，变
成新款

开款指导



以该款产品举例，进行元素
拓款，还可以做小logo刺绣
外套，卫衣，裤子。
也可拆分出红色的四边形，
紫色的梅花等……

开款指导



销售技巧

好款

2.详
情图

3.属
性值

4.价
格

1.主
图



销售技巧

好的展示图

主图

详情图

点击率高，优化的点：外国模特，单色展示，尺寸至少800*800

尺码图（至少英文，不要出现中文，消费者不一定滑下去仔细看
尺码表，有尺码图的话可以促下单）
场景图：模特图，细节图

较差的展示图：1.动图的帧速过快，动图的变化过少，只变化颜色
2.杂乱无序的拼图，重复铺颜色图

动图展示变色特点 展示前后的效果特点 外国模特 详情图由模特图不同角度再到细节图递进



销售技巧

为什么要做属性值？

1、填对属性值才有标签流量
没填、填错、多填都没有这部分流量

服装的属性值里重要的是：材质、面料和版型
根据不同品类再细分不同的重要程度

流量入口

2、某个风格或者元素突然火了之后，属性填对的可自动
匹配这部分人群，自然流量就会上升



销售技巧

什么样的价格才是合适的？

定价 • 一旦定下来就不要变动，降价就打折，不
要直接改原价；可设置定价=最低价/70%

日常价 • 日常价格，至少是定价的9折；也可以将活
动价提高10%作为日常价

活动价 • 日常活动的价格，至少是定价的8折；也
可以将大促价提高10%做为活动价

大促价 • 供货的最低价格



ODR

低ODR 高ODR

推广流量 更有机会 无机会

橱窗流量 1-5个 0个

活动报名 符合门槛 不允许报名

开款建议 优先提供 无

自然流量 优先排序 滞后排序

店铺下架 无 高下架风险



ODR

怎么优化ODR


